ENDLIGH AUS DER
LEIGHENHALLE

Der NAME

SAGT |HNEN NICHTS? SIND SIE
SICHER? ICH WERFE MAL NOCH
EINEN NAMEN IN DIE RUNDE:
BENETTON. JETZT BRICHT BEI ALL
JENEN, DIE IN DEN 1980ER UND
1990ER JAHREN MIT OFFENEN
AUGEN UND OHREN DURCH DIE
WELT GEZOGEN SIND, EINE BILDER-
FLUT LOS. OLIVIERO TOSCANI IST
EIN BEGNADETER FOTOGRAF, EIN
PROVOKANTER  KREATIVER, EIN
ERFOLGREICHER PFERDEZUCHTER —
UND SEIT EIN PAAR JAHREN AUCH
BEGEISTERTER WEINGUTSBESITZER.

Es war ein Paukenschlag fiir die Mode- und
die Werbebranche gleichermaflen, als Tos-
cani dem bis dato eher konservativ aufgetre-
tenen Konzern Benetton den Slogan ,United
Colours of Benetton“ verpasste und ein
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Die Weine von Oliviero
Toscani finden Sie bei
Sansibar und im

gut sortierten Fachhandel
fiir etwa 24,- Euro

pro Flasche, Bezugsquellen
nennt: VIP Weine
(www.vip-weine.de)
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subtiles Spiel mit Bildern und ganz viel Kopf-
kino begann. Nie zuvor hatte jemand mit
Werbung dermaRen provoziert und wachge-
riittelt: Die Blut verschmierte Armeehose und
das T-Shirt eines in Bosnien getéteten Solda-
ten, ein sterbender Aidskranker im Kreis sei-
ner Familie, ein Priester, der eine Nonne
kiisst, eine schwarze Frau, die einem weiRen
Baby die Brust gibt — die Liste der Werbe-
motive, die uns auch heute noch sofort beim
Namen Benetton einfallen, ist lang. Es sind
gewaltige Bilder und der kreative Kopf hinter
den Werbekampagnen war Oliviero Toscani.
Den Wahl-Toskaner aber auf Fotografie, Wer-
bung oder gar nur Benetton zu reduzieren,
wire allerdings, wie zu behaupten, dass man
aus Eiern nur Omelette machen kénne.

Geboren wurde Oliviero Toscani 1942 in Mai-
land, der Vater war Pressefotograf, die Mutter
arbeitete in einer der zahlreichen Bekleidungs-
firmen. Ein konventionelles, biirgerliches
Leben, das stellte Toscani schon frith fest,
konnte nicht sein Weg sein. Er ging nach
Ziirich und studierte Fotografie und Grafik an
der Kunstgewerbeschule. Johannes Itten, der
Begriinder der Farbtypenlehre, war sein Lehr-
meister. Ittens Prigung ist in Toscanis Werk
bis heute klar erkennbar. Minimalistisch, auf-
geriumt, zeitlos. ,Bauhaus ist mir schon zu
barock” sagt Toscani selbst iiber sich. Er
bereiste die Welt, lernte Sprachen und Kultu-
ren kennen und hatte die bekanntesten Models
und die grofiten Kiinstler seiner Zeit vor der
Linse: Claudia Schiffer und Monica Bellucci,
die Beatles und die Rolling Stones, Andy
Warhol und Federico Fellini — Oliviero Toscani
fotografierte sie alle. Mal fiir die Vogue, die
Elle oder auch fiir die von ihm geleitete
Zeitschrift Colors, dem wohl innovativsten,
grafisch radikalsten und absolut zeitlosen
Magazin, das letztendlich nur daran scheiterte,
dass Oliviero Toscani sich in einem Strudel der
Verpflichtungen gefangen sah: ,Als ich eines
Morgens die Koordination der Urlaubsantrige
auf dem Tisch hatte, war mir bewusst, dass es
hier nicht weitergehen kann.“ Ein Urlaubsfan
ist Toscani ohnehin nicht: ,Woran erinnert
man sich bei Michelangelo? An das, was er im
Urlaub gemacht hat oder an das, was er erar-
beitet hat? Am Strand ist er genauso verbrannt
wie alle anderen Idioten, vielleicht sogar noch
mehr, weil er so wenig Zeit fiir Urlaub hatte.
Es ist Deine Arbeit, die Dich von anderen
unterscheidet! Ich fahre nicht in Urlaub, ich
lebe mein Leben.*

Auch mit dem Begriff Hobby kann er nichts
anfangen: ,Was ist ein Hobby"? Etwas, das
ich lieber machen wiirde als meine tatsichli-
the Arbeit? Oder etwas, das ich nicht ganz so
gewissenhaft wie meine Arbeit mache? Ich
liebe meine Arbeit. Mein Hobby ist nur mein
Leben.“ Schnell wurde Oliviero Toscani zum
fochdotierten Fotografen — und selbst zum
Star. Das ermoglichte ihm, sich seinen
lugendtraum zu erfiillen: ein Haus in der

Toskana, an der Kiiste, unweit der Stelle, wo
er viele Sommerferien mit einem Klassenka-
meraden verbracht hatte, dessen Eltern dort
ein Ferienhaus besaRen.

Es entstand sein ganz privater Riickzugsort,
das Gegenstiick zum Leben im Flugzeug und
in Hotelzimmern auf der ganzen Welt, sein
Ruhepol. ,Ich liebe die Toskana, das Licht, die
Luft“ Uber die Jahre vergroRerte sich das
Grundstiick auf heute rund 120 Hektar, die
sich Toscani mit seiner Familie, rund 60 Pfer-
den und neun Hunden teilt. AuRerdem wur-
zeln auf Toscanis Boden 6000 Olivenbiume
und seit 2003 auch Reben. Es war sein Nach-
bar Angelo Gaja, der ihn dazu brachte, Wein-
reben zu pflanzen. ,Wenn Du es nicht
machst, dann lass es mich bitte machen® bat
Gaja seinen Freund. Angelo Gaja war faszi-
niert von einer ganz besonderen Parzelle auf
450 Meter Hohe, einer absoluten Nische mit
viel Sonne, viel Wind und sehr eisenhaltigen
Béden. Wihrend Angelo Gaja ein Team fiir
das Weingutsprojekt zusammenstellte, be-
gann Toscani seine Entdeckungstour durch
die Weinbranche — und war entsetzt. Sein ers-
ter Besuch der Vinitaly, Italiens wichtigster
Weinmesse, erinnere ihn an eine Antiquiti-
tenmesse, so Toscani: ,Alle wollen irgendwie
aristokratisch erscheinen und haben keine
eigenen Ideen.” Aber es ist nicht nur das Eti-
kettendesign, das ihn nachdenklich stimmt.
Es ist auch die generelle Auseinandersetzung
der Menschen mit Wein. ,Ich finde es so trau-
rig, wenn ich abends in einem Restaurant
sitze und die Menschen mit ernster Miene in
die Weinglaser riechen und mit nachdenklich
gerunzelter Stirn in den leeren Raum starren
sche. Ein kleiner Schluck, ein noch ernsterer
Blick, und dann wird andichtig diskutiert.
Was soll das? Sind wir hier auf einer Beerdi-
gung? Ist Wein so etwas Ernstes, dass wir ihn
nicht genieRen diirfen? Holt den Wein end-
lich aus der Leichenhalle raus. Wein ist
Lebensfreude und ein Genussmittel“ Das
Ungliick beginnt laut Toscani schon mit der
Ausstattung, die thm viel zu antiquiert ist.
~Was sollen all die Schlésser und diese pseu-
do-aristokratische Anmutung auf den Etiket-
ten? Was sagt mir das iiber den Wein? Dass
er teuer ist?“

Dementsprechend kontrér ist dann auch die
Ausstattung des ,OT*, des bislang einzigen
Weines von Oliviero Toscani. Ein Rotwein,
drei verschiedene Etiketten, aber ganz mini-
malistisch: OT in Cyan, Magenta oder Gelb,
eine Hommage an seinen Lehrmeister Johan-
nes Itten. , Alle haben mir gesagt, dass Wein-
etiketten nicht blau sein diirften. Warum?
Wer hat das festgelegt? Ich mag mein blaues
Etikett besonders gerne.“ Auch auf die Frage,
warum es {iiberhaupt drei Etikettenfarben
gibt, hat Toscani erwartungsgemif die pas-
sende Antwort: ,Ich habe drei Paar Schuhe,
drei Hemden, drei Jeans, und trotzdem steckt
doch immer der gleiche FuR, der gleiche
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Oberkorper und die gleichen Beine darunter,
oder nicht?* In seinen Augen zeigt sich eine
wunderbare Mischung aus Angriffslust, Spiel-
trieb und kreativem Nachdenken: ,Der Wein
hat drei Etiketten, weil ich méchte, dass er
drei Etiketten hat. Ganz einfach.“ Der Inhalt
istin jedem Fall sehr gut. Und nicht nur das:
die Cuvée aus Syrah, Cabernet Franc und
Petit Verdot aus der exponierten Hiigellage
sowie etwas Teroldego aus einer Parzelle in
der Ebene verbindet wunderbar Klasse und
Finesse mit Trinkfluss. Letzteres Attribut ist
Toscani besonders wichtig: ,Ein guter Wein
macht SpaRl beim Trinken, animiert, regt

,Wir galten als
Spinner, als
Feierwiitige, als
_Menschen,

die nie etwas
erreichen
werden. Und was
ist aus uns
geworden?

Boh Dylan,
Muammad Ali,
das sind meine
Jahrgiange.

Und wir Spinner
hahen

viel erreicht.”

zum Nachdenken und Diskutieren an.* Und
weil sich Wein laut Toscani erst in Gesell-
schaft richtig entfalten kann, trinkt er aus
Prinzip nie alleine: ,Wein ist wie Sex — es sei
denn Du masturbierst.“

Wie schon in anderen Branchen wird Toscani
auch in der Weinbranche deutliche Spuren
hinterlassen, da bin ich mir nicht erst am
Ende des Besuchs auf dem Weingut sicher.
Denn OT ist nicht der nichste Wein eines
Prominenten oder Stars, sondern die
kompromisslose Umsetzung dessen, was
Toscani von einem Wein erwartet. ,Ich will
Weine, die wie Mozarts Musik sind. Vielleicht
technisch nicht so brillant wie Bach oder
Wagner, dafiir aber unvergleichlich frihlich
und animierend.“ b Richard Grosche

1651
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